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Azienda storica nata nel 1919 a Belluno, Fedon e leader internazionale nel settore dell’ottica
con la produzione di astucci per occhiali destinati alle grandi Griffe

Da alcuni anni ha sviluppato il brand Fedon, un vero e proprio Lifestyle che comprende
prodotti di pelletteria e accessori personali

Focus strategico sullo sviluppo del brand Fedon e una rete di distribuzione propria negli
aeroporti, nelle stazioni e nei grandi mall. Alla fine del 2016, il brand Fedon sara presente in
Italia e in Asia, con 21 flagship stores e 7 shop in shop

Target di crescita: espansione dei negozi monomarca in Europa e in Asia, con 50 flagship
stores entro il 2019

Nel 2015 i Ricavi sono stati pari a 71,4 milioni di Euro

Il Fatturato consolidato al 30 settembre 2016 € pari a 52,2 milioni di Euro con il Retail in
crescita del +32%




UN SECOLO DI STORIA E DI SUCCESSO DAL 1919 FED=N
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PRESENZA INTERNAZIONALE FED=N

3 siti produttivi: 21 negozi diretti

&= Italia (Belluno) 7 shop in shops

&= Romania (Lugoj)

&3 China (Shenzhen) HEADQUARTER i
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filiali commerciali:
Francia (Parigi)
Germania (Monaco) ;;
USA (New York) LUGOJ

Hong Kong PARIS

_ MONACO
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CERTIFICAZIONI

FED=N

Membro
sicuro,
garantito e
affidabile della
logistica
Internazionale

Efficienza nel
processi,
minimi sprechi
e riduzione dei
rischi

Impegno nella
ricerca, nella
gestione e nella
riduzione del
rischio
ambientale di
tutte le nostre
attivita

Rispetto della
salute e
sicurezza dei
lavoratori




FINANCIAL HIGHLIGHTS 2013-2015 E 1H2016 S ——
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BREAK DOWN FATTURATO S —

Fatturato lll trim. 2016 vs lll trim 2015

N TRIM 2016

B CORE BUSIMESS

B RETAIL DIRETTO

N TRIM 2015
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46.000 48.000 20.000 52.000 54.000




LINEE DI SVILUPPO A —

' L|festyle
design &
ennivation

Retail
Worldwide

Luxury
Packaging




LUXURY PACKAGING




BRAND IDENTITY: EASY A PORTER® ITALIANO FED=N

MADE IN FEDON TUTTO CIO
CHE FACCIAMO VIENE DAL
GUSTO E DALLO STILE

ITALIANO

ITALIANITA

IL MOVIMENTO
CONTRADDISTINGUE LA VITA
DI CHI VIAGGIA E LAVORA.

IL MOVIMENTO SI TRADUCE IN
FUNZIONALITA E COLORE

| NOSTRI CLIENTI AMANO
REGALARE E REGALARSI
OGGETTI UTILI E FUNZIONALI
CHE SEDUCONO ALLA VISTAE
AL TATTO

SEDUZIONE g MOVIMENTO
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LIFESTYLE DESIGN & INNOVATION ey
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LIFESTYLE DESIGN & INNOVATION




RETAIL WORLDWIDE
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RETAIL WORLDWIDE N —

FLAG‘lP STORES FEDON ‘

NAPLES

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

VENICE VENICE VENICE

15



RETAIL WORLDWIDE N —
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AIRPORTS CITIES & MALLS
= Venezia: Aeroporto Marco Polo = Venezia: Calle Larga XXI Marzo
= Milano: Aeroporto Linate = Hong Kong: Times Square
= Milano: Aeroporto Malpensa T1 = Hong Kong: K11 ART Mall
= Milano Aeroporto Malpensa T2 = Shanghai: International IAPM
= Bergamo: Aeroporto Orio al Serio
= Verona: Aeroporto Catullo
= Roma: Aeroporto Fiumicino T1
= Roma: Aeroporto Ciampino
= Napoli: Aeroporto Capodichino T1
= Hong Kong: International Airport next opening
SHOP IN SHOP
=8 STATIONS
% : -y AIRPORTS , »
| _“.;' Roma: Staz!oneTermlm * Roma: Aeroporto Fiumicino T3 :;"A N
G E R e = Olbia: Aeroporto Costa Smeralda h
= Cagliari:  Aeroporto Elmas .
P CITIES
i BEH 1 ) .
= Belluno: Vallesella di Cadore: Via dell’occhiale 11 & i SRR ASEE T
: = Milano: Coin, Corso Vercelli

= Belluno:  Alpago Via dell'industria 5
= \Venezia: Testolini

= Shanghal: Yaohan Department Store

<= Enna: Sicily Outlet Village
« “= Palmanova: Outlet Village

Mantova:. _Outlet Village next opening
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NUOVE LINEE DI PRODOTTO: COLLEZIONE NINJA
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|
|a rete di negozi monomarca, il Retail

'edon,‘fino a raggiungere un obiettivo di 50 store entro il
019
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Ipliamento dell’offerta Lifestyle
dotti t’gr'. donna e per il viaggio,

innovativi e difdesi
i



OUTLOOK 2019: target data

FED=N

Lifestyle Fedon

Core business

Fatturato per linea prodotto 2019 vs 2015

64,7

63,9

®2019

m 2015

B Core business

M Lifestyle Fedon

2015

2019
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