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Fedon accelera nel travel retail _

DIVERSIFICAZIONE
Pelletteria luxury

e occhiali oltre alla
leadership negli astucci

di Katy Mandurino

® Sempre pil urban fighter, I'uo-
mo2016troveraneiprodottiFedon
presenti al Pitti gli strumenti piu
adatti per destreggiarsi nella giun-
gla urbana con animo innovatore
ma attento alla qualita. La nuova
collezione di zaini “Ninja” che il
marchio veneto di pelletteria pre-
senta al salone internazionale di
abbigliamento e accessori maschili
&, infatti,]a gamma di strumenti di
lavoro pit1 adatta per conciliare de-
sign, funzionalita e bellezza. Anti-
graffio,impermeabile, realizzatoin
jersey abbinato ad un guscio semi-
rigido, lo zaino Ninja, cherichiama
la forma della tartaruga dei carto-
on,ricalcatuttalafilosofiadiFedon:
realizzare tech bag, ovvero prodotti
resistenti, molto ben attrezzati al-
Finterno per ogni tipo di oggetto,
ma sempre in pelle, unita al colore
in ogni sua declinazione, elemento
caratterizzante di qualita e design.
Lanuovacollezioneaggiungeun
tasselloin pitalla varieta produtti-
va del marchio di Vallesella di Ca-

dore (Belluno), impresa familiare
partitaneligigconlaproduzionedi
astucci per occhiali - di cui oggi €
leaderinternazionale conunaquo-
ta di mercato del 40% - destinataa
clienti come Luxottica o Marcolin,
poi dedicatasi nei primi anni Due-
milaancheallapelletteriadalavoro
edaviaggioe, negli ultimianni,alla
linea di occhiali dasole. «Lo svilup-
poerecente—spiegal’amministra-
tore delegato di Fedon, Maurizio
Schiavo-;ilnostroobiettivoé quel-
lo di potenziare le linee lifestyle a
marchio Fedon». In quest’ottica,
laziendahaunpianodiespansione
fino al 2019 che prevede nuove
aperture fino a raggiungere il nu-
mero di 40 monomarca entro il
2019; l'internazionalizzazione dei

In viaggio. Fiumicino & uno dei 16 monomarca in aeroporti o stazioni
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prodottidelbrand Fedon, che, nelle
intenzioni del management, dovra
arrivare a coprire il 25% del busi-
ness, lasciando al 75% la parte core
costituita dagli astucci per occhiali
(ora all'89,5%); il consolidamento
della crescita della linea luxury e
della collezione eyewear. Oggi Fe-
don conta 16 monomarca all'inter-
no di aeroporti internazionali, sta-
zioniegrandimall. «Vogliamocon-
tinuare nella nostra vocazione tra-
vel - continua Schiavo -:
quest’annosonoprevisteleapertu-
re degli store nell’'aeroporto di
HongKongenellastazione diTori-
no Porta Nuova. Nel 2017 sara la
volta dello scalo di Lione, mentre
siamo in trattativa per ulteriori
aperture in Germania». Quest’an-

nosegnaper Fedonancheildebut-
to allinterno di un outlet, il Sicily
Outlet Village di Agira, in provincia
diEnna.«Pernoi¢unesperimento,
maabbiamo buone aspettative».
Le aspettative di crescita sono
corroborate dai dati finanziari, che
indicano una crescita costante del
gruppo, quotato dal 2014 al’Aim di
Borsa Italiana: Fedon — tre stabili-
menti (Italia, Romania e Cina),
1.500 dipendenti e uffici commer-
ciali in tutto il mondo - ha chiuso il
2015 con ricavia 71,4 milioni di eu-
ro, inaumento del 14% sul 2014, un
utile netto di 1,5 milioni, un patri-
monionettodii8,8milioni,unapo-
sizione debitoria di 5,4 milionie un
exportal 76% dei ricavi. «Prevedia-
mo di raggiungere nel 2019 un fat-
turato di 86,4 milioni — aggiunge
I'ad -eun Ebitdaaduecifre. Abbia-
mo progetti di espansione mirati
per Europa e Asia, dove stiamo
guardano molto agli shopping
mall». Inoltre, all’orizzonte c’e
l'universo femminile. «Abbiamo
da poco lanciato la nostra collezio-
ne di borse da donna — conclude il
manager -. Con un successo ina-
spettato. Si tratta di una linea,
“Amelia”, pensataperiltempolibe-
ro,giocatasuicolori,sullaleggerez-
zaesullaqualiti dellapelle. Sempre
all'insegna della lavorazione arti-
gianale ad alto valore aggiunto».
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